Табела 5.2. Спецификација предмета 
	Студијски програм: Економија 

	Назив предмета: Управљање каналима дистрибуције

	Наставник: Александра Анђелковић

	Статус предмета:
1. Обавезан на студијском програму Економија, на модулу Маркетинг (4 семестар).
2. Изборни на студијском програму Економија, на модулима Менаџмент у туризму (8. семестар), Менаџмент предузећа (8. семестар) и Међународни менаџмент (8. семестар).

	Број ЕСПБ: 7

	Услов: нема услова

	Циљ предмета

Циљ предмета је да студенте упозна са проблематиком канала дистрибуције објашњавањем основних појмова, значаја и улоге дистрибуције у микро и макро окружењу, као и обезбеди теоријска и практична знања из области управљања каналима дистрибуције, која ће бити основа за разумевање важности канала дистрибуције, као и јачање интегративних аналитичких вештина и вештина решавања проблема у процесу дистрибуције.

	Исход предмета 

Знања која студенти стичу у оквиру овог предмета чине основу за њихово оспособљавање у домену управљања токовима готових производа од произвођача до потрошача. Савладавањем садржаја предмета студенти ће бити у могућности да анализирају, развијају и дизајнирају канале дистрибуције, да препознају кључна ограничења у процесу дизајнирања канала дистрибуције, као и начине за превазилажење истих.

	Садржај предмета

Теоријска настава

Разумевање дистрибуције и дистрибутера; Појам канала дистрибуције; Улога и функције канала дистрибуције; Токови у каналима дистрибуције; Значај канала дистрибуције у макро и микро окружењу; Учесници у каналима дистрибуције; Улога и оправданост појединих учесника у каналима дистрибуције; Однос канала дистрибуције са осталим елементима маркетинг микса; Однос логистике и канала дистрибуције; Однос паковања и канала дистрибуције; Примена и значај информационих система у каналима дистрибуције; Дистрибутивни центри; Локација дистрибутивних центара; Унутрашње уређење дистрибутивних центара; Канали дистрибуције услуга; Међународни канали дистрибуције; Канали дистрибуције за различите индустријске гране; Анализа окружења канала дистрибуције; Планирање и дизајнирање канала дистрибуције; Стратегије канала дистрибуције; Управљање односима и конфликтима у каналима дистрибуције; Кооперација у каналима дистрибуције; Евалуација канала дистрибуције; Ре-дизајнирање канала дистрибуције.
Практична настава 

Анализа примене теоријских решења у пракси; анализа трендова у каналима дистрибуције; анализа структуре канала дистрибуције у свету; анализа студија случаја; индивидуалне и групне презентације из области канала дистрибуције.
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	Број часова  активне наставе 
	Теоријска настава: 4
	Практична настава:  1

	Методе извођења наставе

Излагања наставника, излагања семинарских радова студената, дискусије, презентовање и анализа студија случајева.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена


	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	

	практична настава
	5
	усмени испт
	50

	колоквијум-и
	35
	
	

	семинар-и
	
	
	


